
Storytelling com Dados



Paulo Shindi

Diretor de Data Analytics com +15 anos experiência profissional (Brasil / Exterior)

Advisor & Conselheiro de startups

Mentor de Carreiras em Data Analytics com +5 anos e +100 Mentorados

ENGENHARIA

FORMAÇÃO EMPRESAS

INOVAÇÃO

CAPITAL ABERTO

BRASILEIRA
MULTINACIONAL

FRANCESA
STARTUP 

AGÊNCIA NO 1 EM 

PUBLICIDADE E 

MARKETING

https://www.linkedin.com/in/paulo-shindi-kuniyoshi/

RESUMO PROFISSIONAL

https://www.linkedin.com/in/paulo-shindi-kuniyoshi/


Fernando 
Gama

Data Lead com mais de 10 anos de experiência atuando com ciência de dados 

e engenharia em empresas dos setores de mineração, logística, consultoria e 

financeiro. 

● Mestrado em Computação 
(UFPA)

● Especialização em Banco de 
Dados (Claretiano)

● Bacharel em Sistemas de 
Informação (UFPA)

FORMAÇÃO EMPRESAS

https://www.linkedin.com/in/fernandogama/

RESUMO PROFISSIONAL

+



Storytelling 
com Dados Definição e 

Contexto

1

Visualização 
Ideal

2

Carga 
Cognitiva

3

Pense como 
designer

4

Storytelling 
em ação

5



• Imagine uma página ou tela em branco: cada 
elemento que você adiciona na página ou 
tela ocupa uma carga cognitiva do seu 
público.

Carga Cognitiva



Carga Cognitiva
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Falta de ordem visual Esforço mental necessário para 

compreender uma nova informação.

Levantamento de feedback sobre os fatores considerados por 

organizações sem fins lucrativos para seleção de fornecedores.



Carga Cognitiva

• Alinhamento
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• - À esquerda ou à direita.

• - Evitar rotacionar texto 
(leitura dos textos podem 
ficar pelo menos 52% mais 
lentos)

• - Evitar empregar linhas 
diagonais de leitura para 
não bagunçar a 
visualização.

ContrasteEspaços em branco

Evitar adicionar informações desneces

sárias.

- Utilizado como pausas para 

o público.

- Conduz a atenção as informações 

presentes no gráfico.

Ajuda o público a focar onde é 

necessário.



Carga Cognitiva
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Sem Contraste Com Contraste



Carga Cognitiva
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CARGA COGNITIVA

Atributos de pré-atenção



Carga Cognitiva
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Atributos de pré-atenção
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